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Tytut rozprawy doktorskiej:

Telewizja w otoczeniu nowych mediow. Aktywnosé odbiorcéw w mediach
spolecznosciowych

Streszczenie

Nowe media znaczaco wplynely na telewizje oraz praktyki odbiorcze widzdw.
Serwisy spofecznosciowe umozliwily nie tylko opiniowanie programow, ale coraz czesciej
rowniez ich ogladanie za posrednictwem aplikacji mobilnych. Wobec powyzszego autorka
rozprawy za cel stawia sobie analiz¢ recepcji tekstow zamieszczanych przez stacje
telewizyjne w mediach spofecznosciowych, w tym w szczegdlnosci stworzenie typologii
aktywnosci widzow w serwisach spotecznoSciowych oraz opis kategorii, za pomocg ktorych
odbiorcy definiuja telewizje doby nowych mediéw.

W rozdziale I rozprawy omdéwiona zostaje specyfika nowych mediow ze szczegélnym
naciskiem na kwestie zwigzane z interaktywnoscig. Autorka w odwotaniu do koncepcji
.mediéw zagniezdzonych” Williama J.T. Mitchella wprowadza pojecie ,,zagniezdzonej
interaktywnosci”, ktére stuzy¢é ma opisowi przenikania si¢ interaktywnosci nowych mediow 1
medidéw tradycyjnych. Kolejna czgs¢ rozdziatu zostaje z kolei poSwigcona zagadnieniom
komunikacji w Internecie i roli, jakg odgrywa w niej cyfrowy obraz. Rozdziat 1I stanowi
omowienie nowomedialnego otoczenia telewizji 1 jego wptywu na praktyki odbiorcze, w tym
rozw¢j medialnego multitaskingu (ogladania telewizji przy jednoczesnym korzystaniu z
Internetu). Nastgpne rozdzialy to interpretacja wynikéw przeprowadzonych badan
empirycznych: analizy zawartosci fanpage’y programéw ,,.Dance Moms” i ,,Wiem, co jem i
wiem, co kupuj¢” oraz analizy wywiadéw przeprowadzonych z uzytkownikami i fanami
profilu polskiego programu. Na ich podstawie autorka wyréznia 1 opisuje typy aktywnosci
widz6w w mediach spoteczno$ciowych. Przeprowadzone badania pozwalajg ponadto
odtworzy¢ strategie komunikacji samych nadawcéw oraz wprowadzi¢ zestaw wskazéwek
metodologicznych, jak prowadzié badania w serwisach opartych na sieciach znajomych.

Jako ze jednym z giéwnych celéw rozprawy jest podanie nowych kategorii
definicyjnych dla telewizji, w zakonczeniu autorka proponuje wtasna koncepcje¢ ,,sieciowosci
telewizji”, ktéra konstruuje w oparciu o teori¢ ANT w ujgciu Bruno Latoura. Wedlug niej
opis telewizji w kategoriach sieci wlgczajacej aktoréw ludzkich i1 pozaludzkich dobrze oddaje
charakter wspolczesnej telewizji, ktéra splata si¢ z nowymi mediami. Ponadto pozwala on na
odejScie od hierarchizujacych definicji telewizji (takich jak np. teoria tekstow I, II 1 III rzedu
Johna Fiske’a) oraz sztywnego podziatu na nadawce 1 odbiorce.




