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Streszczenie:

Rozwazania w pracy odnosza si¢ do analizy zarzadzania wizerunkiem organizacji sportowych
w aspekeie pordwnawczym dotyczacym dzialalnosci czterech klubéw sportowych: PGE Skry
Betchatow, Legii Warszawa, TS Wisly Krakow oraz Vive Tauron Kielce.

Organizacje te prezentuja dwa typy struktury organizacyjnej. Pierwsze dwa wymienione
kluby to sportowe spolki akcyjne, a pozostale sg stowarzyszeniami sportowymi (w chwili

prowadzenia badan).

Przedmiotem analizy jest przedstawienie mechanizméw zarzadzania wizerunkiem, kanalow
komunikacji jakimi postuguja si¢ organizacje. Pozwoli to odpowiedzie¢ na pytania, czy
wzrost umiejetnosci zarzadzania wizerunkiem zwigksza przychod organizacji sportowych?
Czy status prawny organizacji sportowej wplywa na dziatania wizerunkowe?

W toku badan zaprezentowane zostang podobiefistwa i réznice w strategiach zarzadzania
marketingowego przez kluby sportowe. Przedmiotem rozwazan jest roéwniez wspdlpraca
badanych organizacji sportowych ze stacjami telewizyjnymi, ktore transmituja wydarzenia
sportowe. Oprocz studia przypadkoéw przeprowadzone zostaly cztery wywiady z osobami

odpowiedzialnymi za dziatania wizerunkowe w w/w organizacjach sportowych.



