= pentagon
research NEWSLETTER - 17 GRUDNIA 2015

POLSKA - ROSJA: Wygrywa PGNiG, KEMPA i ... UNIBET!

Mecz polskich pitkarek recznych z Rosjg 16 grudnia obejrzato na zywo 2,9 min widzéw. Dzieki sukcesowi Polek sponsor strategiczny pitki recznej w Polsce -
PGNIG - zyskat reklamowo dzieki ekspozycjom 2,6 min zt (554 efektywnych ekspozycji na wizji). Obecna réwniez na koszulkach zawodniczek marka KEMPA -
1,6 min zt (335 efektywnych ekspozycji na wizji). Co ciekawe, podczas wystepdw polskiej druzyny z polskimi widzami komunikuje sie marka bukmacherska
UNIBET ("UNIBET, pierwszy zaktad bez ryzyka") , ktdra kilka lat temu wycofata sie z polskiego rynku. Wartos¢ tej reklamy, obecnej na bandach i parkiecie(676
efektywnych ekspozycji) oszacowano na polskim rynku na 3,3 min zt. Ponadto, na temat sukcesu Polek napisano w 55 serwisach internetowych, gdzie
opublikowano facznie 316 artykutéw, ktérych wartos¢ reklamowa mozna oszacowac na 2,03 min zt. Badanie telewizyjne wykonano 16 grudnia miedzy
godzing 17.40 (poczatek transmisji) , a 24:00 w stacjach TVP1, TVP2, TVP INFO, TVP SPORT i TVP Polonia w systemie Pentagon Sponsor Track. Badanie
internetowe wykonano w systemie Pentagon Buzz (stan na 17 grudnia z godz. 11).
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POLSKA - ROSJA - TELEWIZYINA WARTOSC MEDIOWA EKSPOZYCJI
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UNIBET PGNIG SA KEMPA

(c) Pentagon Research www.pentagon-research.com



Standardowe badanie Pentagon Sponsor Track opiera sie 0 monitoring wystgpien poszczegdlnych marek w nastepujgcych stacjach tv:

TVP1, TVP2, TVP INFO, TV Polonia, TVP Sport, TVN, TVN24, TVN TURBO, Polsat, Polsat Sport,Polsat Sport Extra, Polsat Sport News, TV4, N Sport, C+Sport, C+SPORT2, C+, EUROSPORT, EUROSPORT2. Ponadto stale badanych
pod katem wystapien marek jest ponad 500 serwiséw internetowych o najwiekszym zasiegu w Polsce.

Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci),

w ktérych pokazywane sg imprezy polskie badz z udziatem polskich sportowcéw.

Notowane sg marki eksponowane na polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach.

Bez wyjatkdw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Wartos¢ mediowa wyliczana jest w oparciu o Srednie cpt dla monitorowanych stacji

oraz $rednig ogladalno$¢ programdw tv, podczas ktérych eksponowane byty marki.

Zliczane sa tzw. ekspozycje efektywne, a wiec takie, ktore sa dobrze widoczne (wyrazne),

trwaja co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).

Liczba kontaktow jest suma iloczynéw wystapien danej marki ze srednig liczba ogladajacych program bedacy przedmiotem monitoringu.
Wartos¢ mediowa pokazuje szacunkowy koszt, jaki nalezatoby ponies¢ chcac uzyskaé podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
Dane telemetryczne: NIELSEN AUDIENCE MEASUREMENT
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